MA (CE) Digitale

Kommunikation
und Marketing




Das Studium

Zugangsvoraussetzungen
Abschluss eines Studiums (mind. 180
ECTS), mind. 2 Jahre Berufserfahrung

Dauer
4 Semester (22 Monate — 120 ECTS)

Abschluss
Master of Arts (Continuing Education)
- MA (CE)

Organisationsform
Berufsbegleitend

Rahmenzeiten
Im 1. Studienjahr Fernstudium mit
freiwilligem Prasenz-Repetitorium (ca.

einmal wochentlich abends ab 18:30Uhr)

Im 2. Studienjahr geblockt: Fr 14:00-

21:45Uhr und Sa 8:30-16:30 Uhr, fallweise

Do Abend (ein- bis zweimal pro Monat)

Studienjahr
September bis Juni

Studienplatze
20 bis 30 pro Jahr

Unterrichtssprache
Deutsch

Gesamtkosten
13.900,- Euro inkl. OH-Beitrag

Studienort
wko campus wien und
Distance Learning

Schwerpunkte im Studium

Marketingrelevante Gebiete der Wirtschaftsinformatik und
Digitale Marketingkommunikation mit den Schwerpunkten:
e Content Marketing

e E-Commerce

e Suchmaschinenmarketing

e Mobile Marketing

e Social Media Marketing

e Marketing und Sales Automation

Job & Karriere

Das Masterstudium MA (CE) Digitale Kommunikation und
Marketing vermittelt Personen, die Uber berufliche Erfahrung
in Kommunikation, Marketing oder Vertrieb verfugen, eine
wissenschaftlich fundierte akademische Weiterbildung in
den Bereichen digitale Kommunikation und Marketing und
entwickelt ihre Kompetenzen fir folgende Aufgabenbereiche:

e Konzeption automatisierter Marketing- und Sales-Prozesse
e Managen von Marketingauftritten in sozialen Medien

e Entwicklung mobiler Werbestrategien und Vermarktung von Apps

e Planung und Umsetzung von Suchmaschinenwerbung und
-optimierung

e Gestaltung der Produkt- und Preispolitik fur den Online-Bereich

e Definition der Content-Strategie und Arbeiten mit
Content-Management-Systemen

e Konzeption und Erstellung von Websites

e Einsatz von Data-Warehouse-Systemen und Data-Mining-
Verfahren

»Die Nachfrage nach Expertinnen in den Bereichen digitale Kommunikation
und Marketing wird laut Prognosen weiter stark steigen. Besonders gesucht

werden Mitarbeiterinnen, die Kompetenzen aus dem IT-Bereich und dem
Marketingbereich in sich vereinen. Der MA (CE) bildet fiir diese neuen

Schnittstellen Fachleute aus und ist besonders gut fur Absolventinnen der

Betriebswirtschaft sowie flr Praktikerlnnen geeignet.«

FH-PROF. MAG. MAG. DR. GERALD JANOUS Head of Program

MSc Digitale Kommunikation und Marketing

© Andreas Hofer



Vienna Management Academy by FHWien der WKW

informieren:
vienna-management-academy.at
08004000 77-02
digitalekommunikation@
fh-wien.ac.at

_Highlights
o Verkniipfung von IT und Marketing AUfna h Meve rfa h [EN

¢ meessmne"es Fgfﬂlﬁhr(‘:‘!ﬂaterlal 1. Beratung & Information: Kontaktieren Sie uns — gemeinsam
und kOITIpakte Présenzblacke besprechen wir, ob das angestrebte Studium das richtige fiir Sie

° Interdisziplinﬁre Lehrende mlt ist und Sie alle Zugangsvoraussetzungen erflllen.
Praxis- und HOChSChUlEffﬂhrUng 2. Ubermittlung der Bewerbungsunterlagen (Motivationsschreiben,

. .. CV, Nachweis Uber abgeschlossenes Vorstudium) an
¢ Optlmal fo BWl:AbSO'Vemlnnen Uﬂd digitalekommunikation@fh-wien.ac.at.
Praktikerlnnen

3. Zusage: spatestens 2 Wochen nach Eingang lhrer Unterlagen.

»In einer vernetzten Welt werden kollaborative Losungsprozesse immer
wichtiger. Besonders gefragt sind dabei Personen, die nicht nur tiefgehendes
Spezialwissen in ihrem Fachgebiet besitzen, sondern auch darauf aufbauendes
Breitenwissen mitbringen. Der MA (CE) Digitale Kommunikation und Marketing
bildet diese wichtige Schnittstellenfunktion praxisnah aus und bereitet die
Studierenden somit optimal auf die digitale Zukunft vor.«

MAG. BERNHARD PFAFFENEDER Geschiftsfiihrer whateverworks, Lektor



http://weiterbildung@fh-wien.ac.at
http://weiterbildung@fh-wien.ac.at

Studienplan

1. Semester - 5 SWS /30 ECTS SWS: Semesterwochenstunden / ECTS: European Credit Transfer and Accumulation System
Grundlagen der Grundlagen der Mathematisch-logische IT-Projekt- SQL und relationale
Informatik Wirtschaftsinformatik Grundlagen der management Datenbanken

Informatik
6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS

2. Semester - 5 SWS /30 ECTS

Web-Programmierung Data Warehouse und Digitale Webdesign & Web-Anwendungen
Data Mining Geschaftsmodelle Web-Ergonomie
6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS

3. Semester - 7 SWS /30 ECTS

Content Marketing & E-Commerce Suchmaschinen- Masterarbeit Theorie
Business Research marketing
6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 12 ECTS

Medieninhaber: FHW Education & Management GmbH

Gedruckt nach der Richtlinie ,Druckerzeugnisse“ des Osterreichischen Umweltzeichens, Druckwerkstatt Handels GmbH, UW-Nr. 1206, Herstellungsort: Wien

4, Semester - 6 SWS /30 ECTS

Mobile Marketing Social Media Marketing Marketing und Sales Masterarbeit Empirie Masterpriifung
Automation
6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS

1 ECTS entspricht einem Arbeitsaufwand von 25 Stunden zu 60 Minuten.

Melden Sie sich zum Newsletter an und erhalten Sie interessante Informationen zu lhrem Studium
an der Vienna Management Academy by FHWien der WKW:

facebook.com/FHWien instagram.com/fhwien_wkw fhwien360.com

twitter.com/fhwienat @ xing.comy/ pages/fhwienderwkw linkedin.com/company,/ fhwien-der-wkw

KONTAKT | Vienna Management Academy by FHWien der WKW | Wahringer Giirtel 97, 1180 Wien
Tel. 0800 40 00 77-00 | weiterbildung@fh-wien.ac.at | www.vienna-management-academy.at
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